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Abstract:

This topic is about the different strategies that companies can use when
they do international trade, and the different options that they have 
when they want to introduce a product or service in a new country.
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• Resumen:

• Este tema es acerca de las distintas estrategias que
las organizaciones pueden utilizar cuando realizan
actividades de comercio internacional, además
conocen distintas opciones para poder introducir un
producto a un nuevo país.

• Palabras clave: productos, comercio, introducción, 
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MERCADOS INTERNACIONALES 

• Es la planeación y conducción de
transacciones a través de las
fronteras nacionales para satisfacer
los objetivos de los individuos y las
organizaciones.

• También se dice que es la
aplicación de la mercadotecnia
entre mercados nacionales y otros
que se encuentran fuera del país
de origen; abarca tanto a los
consumidores como a las
organizaciones privadas o publicas.

FUENTE: 

https://www.google.com/search?q=mercados+internacionales&rlz=1C1SQJL_esMX831MX831&sour

ce=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwi_humm093iAhVFR60KHX-

ADGUQ_AUIECgB&biw=1366&bih=657#imgrc=NyAGhv_UFYza_M:

https://www.google.com/search?q=mercados+internacionales&rlz=1C1SQJL_esMX831MX831&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwi_humm093iAhVFR60KHX-ADGUQ_AUIECgB&biw=1366&bih=657#imgrc=NyAGhv_UFYza_M:


ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA 
INTERNACIONAL 

Exportación

• La forma más simple de operar en el
extranjero es exportando, ya sea
directamente a los importadores de otros
países o mediante intermediarios
exportadores-importadores.

• La exportación es popular entre las
compañías pequeñas debido a que es una
forma más sencilla de entrar a los
mercados internacionales. En los mercados
internacionales, lo mismo que en los
mercados domésticos, hay comerciantes
intermediarios y agentes intermedios.

FUENTE: 

https://www.google.com/search?rlz=1C1SQJL_esMX831MX831&biw=1366&bih=624&tbm=isch&sa=1&ei

=TaP9XJGUCMjGsQWb54qAAg&q=exportaci%C3%B3n&oq=EXPORTACI&gs_l=img.1.2.0i67l2j0j0i67l3j

0j0i67l2j0.348538.353845..357768...3.0..0.137.1557.1j12......0....1..gws-wiz-

img.....0.mdFXGlAIews#imgrc=4lFnUDY5gF8yZM:

https://www.google.com/search?rlz=1C1SQJL_esMX831MX831&biw=1366&bih=624&tbm=isch&sa=1&ei=TaP9XJGUCMjGsQWb54qAAg&q=exportaci%C3%B3n&oq=EXPORTACI&gs_l=img.1.2.0i67l2j0j0i67l3j0j0i67l2j0.348538.353845..357768...3.0..0.137.1557.1j12......0....1..gws-wiz-img.....0.mdFXGlAIews#imgrc=4lFnUDY5gF8yZM:


Licencias
• La licencia significa otorgar a otro

fabricante (a cambio de un pago de
honorarios o regalías) el derecho de utilizar
el proceso de producción del cedente, sus
patentes, marcas registradas y otros
activos. Los fabricantes corren el riesgo de
alentar la competencia futura mediante
las licencias. Las compañías que obtienen
licencia podrían aprender todo lo
relacionado con el producto y después
producirlo independientemente cuando la
licencia expire.

Conversiones o Contratos 
• El contrato es una relación legal que

permite a una compañía entrar
indirectamente en un mercado extranjero,
establecer en poco tiempo su presencia y
no exponerse a muchos riesgos. Una forma
de contrato es el licenciamiento.

• Los contratos dan a las empresas
flexibilidad con una inversión mínima. Le
permiten al fabricante entrar en un
mercado al que de lo contrario no tendría
acceso por las restricciones del intercambio,
las cuotas de importación o aranceles
prohibitivos.

FUENTE: 

https://www.google.com/search?rlz=1C1SQJL_esMX831MX831&biw=1366&bih=624&tbm=

isch&sa=1&ei=K6b9XM-

aJ4WytQX4ioyIDw&q=permisos+de+uso+de+marca&oq=permisos+de+uso+de+marca&gs

_l=img.3...15812.20110..20465...0.0..0.288.1117.0j6j1......0....1..gws-wiz-

img.CAN7z6SYk_U#imgrc=JQ__NxiCgwBAuM:

FUENTE: 

https://www.google.com/search?rlz=1C1SQJL_esMX831MX831&biw=1366&bih=62

4&tbm=isch&sa=1&ei=K6b9XM-

aJ4WytQX4ioyIDw&q=CONTRATOS&oq=CONTRATOS&gs_l=img.3..0l10.2017.45

00..5697...0.0..0.152.1234.1j9......0....1..gws-wiz-

img.....0..0i67.p7P8l5ehrIs#imgrc=EbDH5WhLzZRyiM:

https://www.google.com/search?rlz=1C1SQJL_esMX831MX831&biw=1366&bih=624&tbm=isch&sa=1&ei=K6b9XM-aJ4WytQX4ioyIDw&q=permisos+de+uso+de+marca&oq=permisos+de+uso+de+marca&gs_l=img.3...15812.20110..20465...0.0..0.288.1117.0j6j1......0....1..gws-wiz-img.CAN7z6SYk_U#imgrc=JQ__NxiCgwBAuM:
https://www.google.com/search?rlz=1C1SQJL_esMX831MX831&biw=1366&bih=624&tbm=isch&sa=1&ei=K6b9XM-aJ4WytQX4ioyIDw&q=CONTRATOS&oq=CONTRATOS&gs_l=img.3..0l10.2017.4500..5697...0.0..0.152.1234.1j9......0....1..gws-wiz-img.....0..0i67.p7P8l5ehrIs#imgrc=EbDH5WhLzZRyiM:
https://www.google.com/search?rlz=1C1SQJL_esMX831MX831&biw=1366&bih=624&tbm=isch&sa=1&ei=K6b9XM-aJ4WytQX4ioyIDw&q=CONTRATOS&oq=CONTRATOS&gs_l=img.3..0l10.2017.4500..5697...0.0..0.152.1234.1j9......0....1..gws-wiz-img.....0..0i67.p7P8l5ehrIs#imgrc=EbDH5WhLzZRyiM:
https://www.google.com/search?rlz=1C1SQJL_esMX831MX831&biw=1366&bih=624&tbm=isch&sa=1&ei=K6b9XM-aJ4WytQX4ioyIDw&q=CONTRATOS&oq=CONTRATOS&gs_l=img.3..0l10.2017.4500..5697...0.0..0.152.1234.1j9......0....1..gws-wiz-img.....0..0i67.p7P8l5ehrIs#imgrc=EbDH5WhLzZRyiM:
https://www.google.com/search?rlz=1C1SQJL_esMX831MX831&biw=1366&bih=624&tbm=isch&sa=1&ei=K6b9XM-aJ4WytQX4ioyIDw&q=CONTRATOS&oq=CONTRATOS&gs_l=img.3..0l10.2017.4500..5697...0.0..0.152.1234.1j9......0....1..gws-wiz-img.....0..0i67.p7P8l5ehrIs#imgrc=EbDH5WhLzZRyiM:


Inversión/Información Extranjera

• Consiste en la compra de una empresa
existente o en una inversión “nueva”
que desarrolla otra actividad
productiva (una fábrica o una cadena
de distribución) en una zona donde no
existían actividades económicas.

Corporaciones Multinacionales 
(CMNs) 

• Las CMNs suelen ser empresas muy grandes. Sin
embargo, a partir de la década de 1980 las
pequeñas corporaciones incrementaron sus
actividades en el extranjero, convirtiéndose por
tanto en multinacionales. Estos fenómenos se ven
favorecidos por las mejoras del transporte, la
revolución de las telecomunicaciones y la aplicación
de nuevas tecnologías en los procesos de
producción.

• Esto nos lleva al nivel máximo de participación en
el mercado internacional (al que muy pocas
compañías han llegado hasta la fecha). Esto es una
compañía global: la corporación multinacional, en
la cual las operaciones en el extranjero y las
domesticas se integran, sin que se les identifique por
separado.

FUENTE: 

https://www.google.com/search?rlz=1C1SQJL_esMX831MX831&biw=1366&bih=624&tbm=isch&

sa=1&ei=z6b9XLDkE8KQsAXk6ZSYCw&q=comercio+internacional&oq=COMERCIO+&gs_l=img

.1.0.0l10.447278.453032..454865...4.0..3.178.2723.2j20......0....1..gws-wiz-

img.....0..0i67.vB7XGsAi2yQ#imgrc=swAuO-26Cw16jM:

https://www.google.com/search?rlz=1C1SQJL_esMX831MX831&biw=1366&bih=624&tbm=isch&sa=1&ei=z6b9XLDkE8KQsAXk6ZSYCw&q=comercio+internacional&oq=COMERCIO+&gs_l=img.1.0.0l10.447278.453032..454865...4.0..3.178.2723.2j20......0....1..gws-wiz-img.....0..0i67.vB7XGsAi2yQ#imgrc=swAuO-26Cw16jM:
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