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= ,,cAMBIo EN EL LUGAR DE CONSUMO DE LOS ALIMENTOS,
=== SEN LA ZONA NORTE DE MEXICO (1998-2004 NUEVO LEON).
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— ‘Areé 5: Distrito Federal
- Area 6: Sur-Sureste

Fuente: AC Nielsen. “"Cambios en el
Mercado Mexicano 2005. Informacion
Integrada para el Crecimiento”,
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SNIOSETaciores, due determifian 1os patroenes, der consumo
r]jr]‘-\r_wnr' dazonapenrdendesinasamiliaihabita)ya gue
Sof) rest t300 de I35 costimbres qUE existen en” cada
recidg
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o Sinl 2nsl argo Se presenta un proceso de homogenizacion
) lojs patrones de consumo en Mexico porque ahora se
SCon Umen; practicamente los mismos grupos de

=== «- 1m_entos en; todo el pais.

nf"

’f\

—_

= Aunque de manera distinta y en diferentes cantidades
entre una region y otra; por ejemplo en la region sur no
se consume el maiz de la misma forma gue en el norte,
tampoco no se consume de igual manera la tortilla de
harina: en el norte que en el sur, es decir, existen
diferencias entre la poblacion segun los distintos lugares.




—

PRERGIfierencia fundamental en; el consW%
Se50CIa al caracter tianoe Yy rural des dlidades.
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,_\UljruJ far GHESIEStaNMTcs UBanZadas qUE Gtras, por
SIEmpIe, enlelinorte del pais, el estado de Nuevo Leon
se COMPONE prmupalmente POl sul zona metropolltana
|te _JrJﬁa CON' MUeve municipios, ya que practlcamente
en 86tial zonal se centra toda la economia del estado,
CC

9 'ntrando al 85% de la poblacion total de la entidad.

_...:jf".Al Ser esta reglon una de las mas industrializadas del
- norte del pais, es comprensible que la mayorla de las
familias tengan un buen nivel socioeconomico y aunque
hay hogares pobres estos representan un menor
porcentaje respecto de la media del pais.




fportante in,ve_sgar"por gue o5 hogares nan
\GORSUMO;,  BPUE ermltlra

J'JJJfIrf’ c NEAPILOSEEE
U EldCIORFERUEN OGS CLOE Jetar: AMLE

a 7/

= F" ,éle Ios anos ochenta era natural que se presentara
== na" thansformacion significativa en las formas del
= mercado de los productos dada la apertura economica y

—_—

- comercial, sin embargo, es hasta la decada de los
~  noventas gue realmente se vive el florecimiento de
nUevas cadenas comerciales y en consecuencia de
nuevas. maneras de comercializar los alimentos,
adquiriendo relevancia economica el supermercado.



SRERIBEST| lazon esta |nvest|gaC|on es

o
JUIERIE entre” antesydel TILC yd 5 de esF‘e

yeRyLIE es de Suponerse: gue eX|st|ran aI UNes
Cs]J’J’]JIOJ \ENIOS 0 T—
WBMEIESH MEXICANOS estacando ademas [0}

sEIfYIOSIEN! 105! IUgares donde: se adqumeren los
rJIer'rr

‘_- “v. -

. es ‘cambios no han sido suficientemente

e lelados 0 actualizados desde una perspectiva

,.:j:~econom|ca pues se han concentrado en el
~ Cambio de los patrones de consumo Yy no en el
cambio de los lugares donde se ofertaron y
adquirieron estos.
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S de les Hogares
i utilizande; lar preguntal gue: ser refiere: al
HEEIREEN GO CleNes el nombredel tigarter
dEREES compraron?”, el ingreso de los hogares y la
santitadlgue adquirieroni de los 20 principales alimentos,
JeRgUEr €S| Ia: tnica fuente de informacion gque hemos
entificador paraiesos efectos (ENIGH, 2004: 240).
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— 8 “E| consumo es de caracter heterogéneo y escaso

— porque refleja la necesidad de mejorar el nivel de
actividad productiva y distributiva con base en la funcion
demanda” (Torres, 2000: 7).
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eI ebjetiver de esta  investigacion fue
SOIIOCET 0! MPIGS MNabidos €en oS
JJJrJrr'\ de compra de las familias
iExicanas en relacion con los alimentos,
r)r «*—ello s conveniente comenzar por
= ihdagar cuales han sido los productos
== antes consumidos Yy los que se consumen
en la actualidad y cuales las causas del
cambio.




PElEientender [a forma en gue se realiza TR
IEIEECIONES; dEDEMOSIMENCIO IPOLESIS en

EERIUIE se) base; || investigacion.,

",<]J'tef"e ielacion entre el precio y los puntos
EVen ta de los alimentos, siendo las tiendas de
% I.—} quma 0 colonia y las llamadas “tiendas de
”-_‘;;3— Aveniencia” los lugares donde los alimentos se
i:;--:;_yenden d mayor precio, es decir son mas caros,
~ Sin embargo, entre menor es el ingreso del
- hogar, los alimentos se adquieren en los lugares
donde mayor es sSu precio de venta.




05 retos'que implicd esta
MYEStige Oﬂ-ﬂ&ﬁ- J“'

2 HerAro SE conSstrUYErontles decilies de' Ingreso
DOr 110 J« en lalbasesi de datos.

BRGBTING0) se identificd en donde se compraron
95tal m ALos Y,

—~
=)
T
o —
— - - o —
e
—

| '-"l

;—r’_://

-':5“ ﬁ'ﬂercero se determino el impacto economico
=— segun decil de hogar.
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El gre/epcle ] portanq@-é]ue qu,
20 prodltiere) 5 e/

YESUONEN. /05 10G dres, 1995
-

Tortilla de maiz
Jitomate
Huevos
Refrescos
Leche

Frijol

Cebolla

Papa
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Los 20 principales alimentos consumidos en Nuevo Leén.

Tortilla de maiz
Jitomate
Huevos
Refrescos
Leche

Frijol

Cebolla

Papa

Pan dulce
Pollo en piezas
Pasta para sopa
Azlcar blanca
Arroz en grano
Aceite vegetal

Carne de res: bistec y milanesa

Chile serrano y jalapefio

Pan blanco: bolillo, telera, baguette

Platano tabasco
Carnes procesadas: jamon

Carne de res: pulpa (trozo y molida)

Tortilla

Aceite vegetal

Huevo

Bebida de cola

Frijol

Leche

Azlcar

Jitomate

Carnes Procesadas (jamon)
Cebolla Blanca

Papa

Arroz precocido

Pastas

Pollo

Pan dulce

Galleta dulce

Carne

Pan de caja

Zanahoria

Platano

Fuente: Investigaciones de Villezca et. a/1998 y

Ramos et. a/ 2000.
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NOSESIPERTERCAad0S. ComMeENnzZaron g@w 1958
rLerdr abrio Ia primera  tienda (AUrrera), perol no, fue
SIiioNgESta Ios anos ochental cuando se dio sul expansion
POILOLONEINEOHOMARESNSOlBmenterlassiamilias: con
Ir] Jre_)c» altes acudian a los supermercados (USDA
20028
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SWASH, te 3IEs establecimientos se han expandido con un gran
Bdinamismo, pues entre 1993 y 1998 registraron una
_«_..:-c— S anual de crecimiento del 18.2 %, esto es, pasaron
sf_;jf*.de Ormil-a casi 25 mil establecimientos en cinco anos
- (Schwentesius y Gomez, (s/f): 4), siendo las principales

cadenas de supermercados: Wal-Mart de México,

Gigante, Comercial Mexicana, Soriana, Casa Ley vy

Chedraui.
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HOIUGIOINGE] IUITIEO. de estabM/entos de) /s,
oririciozlles St gdelEree, [gezllizlelor] Y 2l drlefE)
ceoftzll, 12k e —— e

Cadena _ Ano Locallzacmn _____ Capital
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Wal Mart 1958 i udades
Gigante 1962 Ciu
Comercial ,f o
Mexicana 196
Sorlana-;- " 'f
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Schwentesius y
Gomez (s/f, pp: 5y 6). Ver anexo 1
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JIEnaas POr Caderas del SUPETIE/GAUISIUES IR

Numero de Tiendas por cadena de
Supermercado

29 206

5
s
&
=

Comercial
Mexicana
Soriana
Chedraui

Cadenas de Supermercados

Fuente: Elaboracion propia con datos de Schwentesius y Gomez (s/f, pp: 5y 6).
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,Jper ercados; tienen mas prewﬂ?ﬁad@"
ptrordell pais v enplos estados de e de México,

menor en el sur, sobre: todo en [as: regiones

:'jl NocaliZad s EnMZonas rezagadas  domde (ash
I)erJoru No tIenen Ningunar pesibilidad’ de acudir a eses
Ugeres; tante) por lal fialta de este tipo de tiendas como
orrue‘.ﬂ cuentan con el poder adquisitivo para
COIIPIAIEEn ellas (USDA 2002).

. -~

A;..,z::s “pesar de due las compras en supermercados se han
= Jncrementado, las personas que acostumbran comprar
~__en estos Iugares pertenecen al nivel socioeconomico
medio y alto, en tanto las personas de menos ingresos
optani por comprar sus alimentos en los mercados

tradicionales y los tianguis.



‘Media'de’consumo-de los 20
diIMEntos mas,consumidosien
NUEévo Leon.

(J€C Ia cUIld dE

onsumo de alimentos que
vienen ae proteina animal. 2004

—&o— huevo ——leche A jamon pollo —x— carne de res

Media de consumo

Deciles de ingreso

Fuente: elaboracion propia con datos de la ENIGH 2004.
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AEl5/5 GeY B media del consumosde
WoIIa) 11]0), Pa23, AlTOZYAPESIES:
20045,

e

—eo— tortilla —@—frijol A papa arroz —¥— pastas

5.0
£ 4.0 —
> / \
- 530
=== O
o
- e = 55— *
— = A % i A
3 , ,
0.0

1 2 3 4 5 6

Deciles de ingreso

7 8 9 10

Fuente: elaboracion propia con datos de la ENIGH 2004.



S El5/5 G e mediar del consumosae
VEUELGICS, ITULESHY/AACEILENTIES
OIISUITIIA0S, 2004,

—&— zanahoria —#— platano jitomate cebolla —x—aceite

Deciles de ingreso

Fuente: elaboracion propia con datos de la ENIGH 2004.
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11ek, de.  consumo’ de. Naies
IElies60) del colarZ004..

—o— ref de cola —#—azUlcar pan dulce galleta dulce == pan de caja
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Deciles de ingreso

Fuente: elaboracion propia con datos de la ENIGH 2004.
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BOIIpIE de. Ortillas Sequil [UGaaes s
EllguIs/cion, 20075

Porcentajes

A

A /\ A A

- £ A\
Decil 1 Decil2 Decil 3 Decil4 Decil5 Decil6 Decil7 Decil8 Decil9 Decil 10

-
— L

—— /= -

= ——

Deciles de ingreso

e TIE 1 D e fiEMI LS SUpermercados

Fuente: elaboracion propia con datos de la ENIGH 2004.
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BONIPIE e acelte sequit /ugar de
Z/ f/f Jisicion. 200%;

Porcentajes
N O o = o
o O O o o

w
o
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Decill Decil2 Decil3 Decil4 Decil5 Decil6 Decil7 Decil8 Decil9 Decill0

Deciles de ingreso

i TIEF RO e LB NS . ezpecificas sUpErmercados

Fuente: elaboracion propia con datos de la ENIGH 2004.
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ompra NGEYIUEYO. Sequ /ugar de
516101, 2004, - - -

D
o

N
o

Porcentajes

A\
VAN

Decil1 Decil2 Decil3 Decil4 Decil5 Decil6 Decil7 Decil8 Decil9 Decill0

Deciles de ingreso

SUPErmercados

Fuente: elaboracion propia con datos de la ENIGH 2004.
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BNl . IEITESCO. dE. COla SeqUlin
B GE aadqUISIEIon), 2004,

——

90
80
70
60
50
40
30
20
10 \ o
0 -l
Decil1 Decil2 Decil3 Decil4 Decil5 Decil6 Decil7 Decil8 Decil9 Decil10

Porcentaje

Deciles de ingreso

e T2 D . = e W

Fuente: elaboracion propia con datos de la ENIGH 2004.
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BOIIPIE.dE TT1]0] Seguri lugar: de.
BllguIs/cion, 2007 :

Porcentajes

Decill Decil2 Decil3 Decil4 Decil5 Decil6 Decil7 Decil8 Decil9 Decill0

Deciles de ingreso

e tigrLis: t. especificas sUpermercados

Fuente: elaboracion propia con datos de la ENIGH 2004.
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BOlIplEAde. Iechie segun lugar de —
BllguIs/cion, 2007

Porcentajes

Decil1 Decil2 Decil3 Decil4 Decil5 Decil6 Decil7 Decil8 Decil9 Decill0

Deciles de ingreso

e TIEF T sl HiENICI LI t. especificas sUpermercados

Fuente: elaboracion propia con datos de la ENIGH 2004.
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BOlIpIE de. azucar Sequn JUgardeR s
EllguIs/cion, 20075

——

Porcentaje

Decil1 Decil2 Decil3 Decil4 Decil5 Decil6 Decil7 Decil8 Decil9 Decill0

Deciles de ingreso

il TIEF D e LRMIEI LIS sUpermercados

Fuente: elaboracion propia con datos de la ENIGH 2004.
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BOlIplE de. cebolla sequn lugarde

e

Porcentajes

Decil1 Decil2 Decil3 Decil4 Decil5 Decil6 Decil7 Decil8 Decil9 Decill0

Deciles de ingreso

SUpErmercados

Fuente: elaboracion propia con datos de la ENIGH 2004.
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BOIIPIEAE. POI0 Sequr lugar de -
FUauIs1cI0n, Z00%:

g1 O =~ ©O O
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N
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Porcentajes

= DN W
o O O O

a4
Decil1 Decil2 Decil3 Decil4 Decil5 Decil6 Decil7 Decil8 Decil9 Decill0

Deciles de ingreso

el TIE CECICH e R LI sUpermercados

Fuente: elaboracion propia con datos de la ENIGH 2004.
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BOIPIE.dE. Carne Sequr lugar de —
Elgu/s/c100, 2007,

Porcentajes

Decil1 Decil2 Decil3 Decil4 Decil5 Decil6 Decil7 Decil8 Decil9 Decill0

Deciles de ingreso

e T2 D . = e W

Fuente: elaboracion propia con datos de la ENIGH 2004.
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LJ 0 due €l ingresor es un factor determlnante del
 Val que de éeste depende el porcentaje y la
carmd,]r de dinero gue se destina al rubro de alimentos
| CigleF ?aTmIla

'f'l-~

:r‘"e >esta razon las familias que pertenecen a los deciles
,.. mas bajos de ingresos se ven limitadas en el consumo
- -»de cierto grupo de alimentos, como los vegetales y las

-~ carnes, sobre todo el pescado ademas es claro que por
- jgual determina el lugar de compra y la frecuencia de
compra.




SRERNGS | pdares de Ffm-e-s.mgresos aelden: a lugares
dEREENGS alimENtos tIENEN UREPIECIOIMaYOr, SE trata de
EERUIENU ST UENCONVENTIENCIEMY daS AEr abaroLES;
25065 ul mas siguen reteniendo a sus clientes porgue Ia
mrl\/onm de ellas maneja la “libretita®, donde los
OfQUlSEEf [0S fian, asl las familias de baJos recursos, lo
r*omr Iicll conforme Van necesitando.
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Js‘: ontrario a las familias de Ingresos medios y altos que
”7--'-’ “acuden a las grandes cadenas de supermercados a

-~ comprar volumenes mayores de productos a fin de
- abastecerse durante un cierto periodo de tiempo.
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PRSIINEIDargo las grandes, tiendas d MVICIO NO! Se

JelIRENeCado) tan solo a las familias: de ingresos: medios

v zltos, umJHJ ’JJEer WERUESRAIENSENERTOGaRN a5k
SlESESINGEN MENOres  ingreses, es por ellos quer el
r)ormnrfr ‘de personas gue compran en estos lugares

flz] rreqc ) considerablemente durante la tltima década.

0S amblos gue se han presentado respecto a los

Elgares ‘de compra han influido de manera considerable

-Le_n_ios patrones de consumo de alimentos, ya que se ha

= presentado una homogeneizacion en los patrones de
CONSUMO.
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e imponen; los' demas palses
erc;rr.—Jr” PELICIOS: PrOVENIERLES, e

dell munde  mediante las distintas
Tendas de autoservicio.
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For ~m plo en las tiendas "HEB” podemos encontrar
= tmg. renivariedad de productos estadounidenses que la

%, == poblacion, sobre todo de los estados del norte, esta ya

S —

== 'muy familiarizada con ellos, por lo que los han incluido

a——

— en Su dieta cotidiana.
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o Lz flige 8515 de gue [os dec iles: de; mas! bajosi INgresos
COrIprel celfe), e[l (“OJ'J’]r)rOJrJFrJ GERIAORaL JUE, SO
25005 JECIIEST 0STguUE comprian 10s diferentes: tipos: de
SIIMENLOSIEN !Ibs Iugares en donde se venden a un precio
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