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Resumen

| A ThES | T~
+ El alumno ser3 capaz de utilizar los conceptos de

la teoria econdmica, evaluar las relaciones
macroeconomicas y emplear las leyes

economicas como instrumento para el analisis 'y
del contexto actual. Asimismo, explicara los |
agregados economicos, la dinamica econdmica 1
del pais y sus problemas, evaluando en forma ™
critica el funcionamiento sectorial, asi como el
resultado de la politica economica en los g

/
y

sectores publico, privado y externo.
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MERCADO

Area geografica en la cual concurren compradores y
vendedores de una mercancia para realizar
transacciones comerciales: comprar y vender a un
precio determinado.

Grupo de personas mds o menos organizado en
constante comunicacién para realizar transacciones
comerciales.

Relacion que existe entre oferentes y demandantes
de bienes y serviclos.
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Elementos que concurren en la
formacion del mercado:

a)Bienes y servicios (mercancias)
b)Oferta de bienes y servicios

c) Demanda de bienes y servicios
d)Precio de los bienes y servicios
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Clasificacion del Mercado
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MERCADO

Por su
extension

[ pap— |

De acuerdo a lo Tiempo de Por su otros tipos de
gue ofrecen formacion de precio competencia mercado
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Clasificacion del Mercado

Por su extension | Por lo que Formacion de
geografica ofrecen precio

> Locales

> Regionales > De mercancias > De oferta
instantanea

: > De servicios
> Nacionales > De corto

» Mundiales plazo
» De largo plazo
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Clasificacion del Mercado

Por su Otros tipos de
competencia mercado

» Mercado negro
» Competencia

» Mercado ilegal
perfecta

» Mercado informal

» Mercado de
Divisas

» Mercado Digital

» Competencia
imperfecta
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DEMANDA
\f
OEERTA
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DEMANDA

La demanda es la cantidad de mercancias
que pueden ser compradas por un |,

individuo o por el conjunto de individuos de | /| s

una sociedad. Y

* Conjunto de mercancias que pueden | :
comprar, cada una por su precio | ’
determinado, los individuos de una @ L
sociedad. T
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Si no cambian el resto de las variables,
la cantidad demandada de un bien

Ley de la Demanda

80 - Curva de Demanda
70
60
50

§ 40

2

€ 30 -
20
10

‘

il

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADO DE HIDALGO
ESCUELA SUPERIOR DE ATOTONILCO DE TULA

| ! ! T [ TSR BT I 1 ] 1 1




OFERTA

La oferta es la cantidad de

mercancias que pueden ser o
vendidas a los  diferentes .
precios del mercado por un —
individuo o por el conjunto de |-
individuos de la sociedad. N
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Oferta

Precio

Ley de la Oferta

Si no cambian el resto de las variables,
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