Reposicionamiento Angelical: Los Angeles Azules
‘Vuelan Alto

Muchas veces se ha dado el caso'ep | que. .
de gran auge, con el.paso del tlempb H&' U
Algunas veces con algunos ajustes mj

tuvieron, éstas marcas resurgen co ‘
hizo brillar. Por otro lado, estdn ' Ia

egoa Ia clma del éxito y tuvo un momento
) de incertidumbre y vaya decayendo.
re, que en un momento determinado,
téubar -ese lugar que ocuparon y las
r,' de realizar maltiple estrategias de

reposicionamiento, tratar de i mnevar, ,é 5as nue a I)O logran reconquistar a su publico o
atraer a nuevos consumidores. Perp hoy habla \\ de s/‘z's marcas que cayeron en el olvido.
Analizaremos un caso de una marba que supo reinventa ,,co estrategias de marketing y alianzas

estratégicas, para regresar por‘l'a pugrta_g ?I mu lx%se trono que habian dejado vacante: Los
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Los Angeles Azules se han puesto muy L f Llo)st ulllrﬁos m'eses Han pasado de ser un grupo, si
bien conocido, poco importante en é -m’usmal puesto que tuvieron una época de gran
hegemonia y reconocimiento del publlgo“i)yf(jl ;5066 a pbcoa poco se fueron apagando hasta pasar a
ser un grupo de relleno en eventos musrc"Tes 0 un grupo con el que podias quedar bien al llevarlo a tu
evento social, sin que causara gran revu’To Podemos afirmar que, a pesar de ser angeles, se habian
caido del cielo y la caida, dolié bastante”Pero hoy en dia, la situacion es totalmente diferente, ya que a
través de estrategias de diversas estrateglas de mercadotecnla han vuelto a brillar y ocupar el lugar
mas alto en la farandula. ‘ ‘

Un poco de historia...

Pero vamonos por partes, recordemos un poco de los primeros afios de esta agrupacion, la cual tuvo
un ascenso rapido entre el publico mexicano, convarios éxitos que se escuchaban en todas las fiestas
y que nadie perdia la oportunidad de bailar y disfrutar el ritmo pegajoso del conjunto musical. Pero, a
pesar de ascender rapidamente y hacerse de un nombre en la cuestion musical, lo cierto es que su
musica iba hacia cierto sector “popular”’ de la poblacion, mismo que solia ser criticado por escuchar
dicha musica y no era bien visto entre grupos “selectos” de la poblacidon.



Entonces, hablemos claro, era un grupo conocido, pero sélo bien visto si bailabas su musica en las
fiestas y hasta ahi, ya que si las escuchabas en tus actividades diarias o en tus momentos libres, eras
tachado como...”naco”. Y esa es la verdad, aunque le duela o moleste al lector.

Pero bien, dejemos esos prejuicios y héblemos dé‘su carrera. Colocaron diversos temas musicales en
el gusto del publico, y los sonlderos ° con;untos musicales no podian dejar de tocar esos temas, ya que
la gente los pedia y los bailaba con S|pg,ular alegria. Cancwnes como: 17 anos, Como te voy a olvidar,
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El liston de ta pelo, Entrega de amor, etc - f - -

Hasta ahi, todo iba bien. Pero algunb'p zm‘L$ pos Pprovocaron que la agrupacion se separara y
los miembros que desertaron, crearon 41&;4 pos ‘creando ‘por lo tanto mas competencia.
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Ademas un escandalo provoco mUch ‘hcg ldu el snnjunto.‘Bueno, mas que escandalo, un
serio problema: un secuestro. EstoRr e Los Ang I@Ies atravesaran por una etapa cadtica,
y desemboco en alejarse por un mo enario vy s
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Todo parecia perdido. Parecia’ qyee\
mercadoldgica. S}

Hi
A retomarelvuelo... =
iene la calma, y asi fue con esta agrupacion.

ciona 9‘y le agregaron algunos elementos
de nuevo en el medio del espectaculo.

Como toda historia con final feliz, ({esp
Se organizaron nuevamente. Tomarph 0 que lesh
de talento e hicieron uso de las relacio es publica %
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Empezaron a participar en eventos m,
Pero hasta este punto, lameta no se hab afg canza ;
eventos. Con algunas part|c|pac|onés e musi
del espectaculo (premlaclones eventb 50

swos ‘organizados por radiodifusoras.
g\; o ocupaban el lugar estelar en dichos
DS y apariciones esporadicas en eventos
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Si bien es cierto que en ese momento habia Iuar que tenlan todavia no era suficiente.
Recordemos que si vas a rep05|c|onar 1] rca~ as‘fa con ocupar el lugar que tenias. Es

indispensable superar esa posmlon y qtraer f f 1¢°t
} l '
‘A’ la lo qmsta de la cima

Por }‘sé situacion, hacer lo mismo no funciona, ya que atraeras

’..aT mismo publ|co Si quieres obtener resultados diferentes,
d'é_Bes' arriesgarte, innovar y ofrecer cosas realmente unicas y
a't[ayentes para tener mayor participacion del mercado.

Y esto fue justo lo que los oriundos de Iztapalapa realizaron.
Idearon una forma de atraer a nuevos segmentos de mercado,
sin perder su esencia (0jo, esto es primordial en un proceso de
reposicionamiento, en el cual se quiera conservar la imagen y
nombre del producto, en este caso del grupo, ya que si
emprendemos una estrategia de esta naturaleza y queremos
todo nuevo, perderiamos el enfoque y seria una estrategia de nuevo producto, nueva linea de producto,
etc.), y enriquecieron su oferta al anadir elementos atractivos a su mezcla de mercadotecnia.

Por citar algunos ejemplos, podemos mencionar que al aparecer en el festival “Vive Latino”,
automaticamente llegaron a otro segmento de mercado, que tal vez no veia su misica como una opcion
que ellos fueran a consumir, sin embargo, al momento de escucharlos, los jovenes se divirtieron, se
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