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BLOQUE 
2.- De la idea al 

producto.
TIEMPO 

9 h teóricas. 14 h 
práticas.

AMBIENTE DE 
APRENDIZAJE Áulico

OBJETIVO:
Aplicar las herramientas que desarrollen su espíritu emprendedor,
fortaleciendo el proceso de emprendimiento, para desarrollar un producto o
modelo de negocio.

1.-Validación de la idea: Identificación de la necesidad.
Idea vs. necesidad. Oportunidad de negocio.

2.-Learn Startup: Construcción de producto mínimo
viable. Medición del desempeño de producto.
Aprendizaje del primer contacto con los clientes.

Bloque II: DE LA IDEA AL PRODUCTO.



Bloque II: DE LA IDEA AL PRODUCTO.

BLOQUE II DE LA IDEA AL 
PRODUCTO

TIEMPO 4  horas. AMBIENTE DE 
APRENDIZAJE

ÁULICO

OBJETIVO 
GENERAL

Aplicar las herramientas que desarrollen su espíritu emprendedor,
fortaleciendo el proceso de emprendimiento, para desarrollar un producto o
modelo de negocio.

OBJETIVO 
ESPECIFICO

El alumno en equipo analiza la idea de un producto en relación con una
necesidad, para la elaboración de un análisis de negocios.

COMPETENCIAS GENÉRICAS 
COMUNICACIÓN 

FORMACIÓN 7. Aprende por iniciativa e interés propio a lo largo de la vida.
COMPETENCIAS DISCIPLINARES 

COMUNICACIÓN
5. Expresa ideas y conceptos en composiciones coherentes y creativas, con
introducciones, desarrollo y conclusiones claras.
6. Argumenta un punto de vista en público de manera precisa, coherente y
creativa.



Resumen

Palabras clave

Todas las manifestaciones de la innovación son simplemente ideas puestas en
acción que se orientan a resolver un problema de manera creativa, visible y
asertiva.

Aquellas ideas que no satisfacen necesidad alguna, simplemente no prosperan ni
generan un cambio significativo en nuestra realidad.

Por ello el diseño de las ideas innovadoras, es sumamente fundamental, por tanto,
en esta etapa se debe de detectar las necesidades del entorno para aplicar
nuestras habilidades creativas de forma oportuna y, sobre todo critica, mediante el
análisis.

Análisis, creatividad, emprendimiento, innovación, necesidad. 



Keywords

All manifestations of innovation are simply ideas put into action that are aimed at
solving a problem in a creative, visible and assertive way.

Those ideas that do not satisfy any need, simply do not prosper or generate a
significant change in our reality.

For this reason, the design of innovative ideas is extremely fundamental because at
this stage the needs of the environment must be detected to apply our creative
skills in a timely manner and, above all, criticism, through analysis.

Analysis, creativity, entrepreneurship, innovation, need.   

Abstract



Recapitulando……….

¿QUÉ ES 
EMPRENDIMIENTO?



Recapitulando……….

Creatividad y emprendimiento: la idea y los negocios 

Creatividad

• Capacidad o facilidad
para inventar y crear.

• Innovación: Mejorar
algo que ya existe.

Emprendimiento

• Inicio de una actividad
que exige esfuerzo,
trabajo.

• Requiere estar
dispuesto a tomar
riesgos, relacionados
con tiempo, dinero y
trabajo arduo.



Recapitulando……….
Creatividad y emprendimiento: la idea y los negocios 

Las fuentes de las ideas de los negocios son muy diversas y variadas,
pero todas persiguen un objetivo común: encontrar el producto o servicio
que hará que los clientes quieran comprarlo.

El núcleo del plan de negocios se constituye por la fusión de dos elementos:

El aspecto innovador 
del producto o servicio 
que se ofrecerá o de 
su forma de operar.

Factibilidad de 
introducir al mercado la 

idea del negocio que 
se presenta.



Recapitulando……….
Técnicas para el desarrollo de la creatividad 

Foco simple.

Pausa creativa.

Provocación y movimiento.

Aportación al azar.

Técnica de “Los seis sombreros de Edward de Bono.



¿De dónde surge 
un producto o servicio? 



El primer elemento a considerar en la formación de
una empresa de éxito, radica en lo creativo de la idea
que le da origen. Las oportunidades están en cualquier
parte, sólo hay que saber buscarlas.



Alcaraz R (2011) Emprender éxito Pág. 67

Ejemplo:



Posteriormente es necesario evaluarlas mediante los criterios que el
emprendedor juzgue convenientes, a fin de seleccionar la mejor de ellas.

Ejemplo

Alcaraz R (2011) Emprender éxito Pág. 68



Una vez que seleccionan una idea, es necesario que definan con
más detalle en qué consiste.

Ejemplo:

Alcaraz R (2011) Emprender éxito Pág. 69



Justificación de la empresa:

Después de seleccionar una idea, se debe justificar la importancia
de la misma, especificar la necesidad o carencia que satisface, o
bien el problema concreto que resuelve.

Ejemplo:

Alcaraz R (2011) Emprender éxito Pág. 70



Propuesta de valor:

Ya que se tiene claro cuál es el producto o servicio que ofrecerá la empresa, el
siguiente paso es redactar la propuesta de valor.

La propuesta de valor, es aquella que tiene la fuerza para impulsar el desarrollo del
emprendimiento, la idea que diferenciará un producto de elementos similares a los
de la competencia; dentro de su contenido especifica los aspectos que motivarán al
consumidor a preferirlo, puede ser su precio, calidad, servicio posventa, utilidad, y
cualquier otro atributo, al que el cliente potencial le otorgue valor.

Ejemplo:

Alcaraz R (2011) Emprender éxito Pág. 71



Análisis 
FODA

Modelo 
CANVA



Análisis FODA 

Herramienta que ayuda a la valoración de la viabilidad actual y futura
de un proyecto; es un diagnóstico que facilita la toma de decisiones.

FODA acrónimo que proviene de Fortalezas, Oportunidades,
Debilidades y Amenazas.

• Fortalezas: Todos los aspectos con que cuenta una empresa y que
la coloca por encima de otras.

• Debilidades: Todas las áreas de oportunidad para mejorar o
complementar.



Análisis FODA

• Oportunidades todos los aspectos favorables para una
empresa.

• Amenazas aspectos que atentan o que pueden ir en contra del
desarrollo de una empresa.

Alcaraz R (2011) Emprender éxito Pág. 78

Ejemplo:



https://www.youtube.com/watch?v=i1Le5GYkBT8

9 min. 

https://www.youtube.com/watch?v=i1Le5GYkBT8


Modelo CANVA



1. Elaborar un análisis de negocios en 

equipo de 5 integrantes. 

15%

Instrumento de evaluación: Lista de cotejo 

de análisis de negocios. 

Rubrica: presentación en equipo al grupo. 

Objetivo especifico:
El alumno analiza la idea de un producto o servicio, en
relación con una necesidad, para la elaboración de un
análisis de negocios en equipo. Competencia Genérica:

7. Aprende por iniciativa e interés propio a lo largo de la vida.

about:blank
about:blank
about:blank
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