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OBJETIVO

El alumno analice los elementos que

conforman el marketing digital, así como

sus beneficios dentro de la sociedad
moderna.



Resumen
Este apartado permite describir los elementos que conforman el marketing
digital, así como los beneficios y características al implementarlos nuestras
procesos digitales.
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Abstract

This section allows us to describe the elements that make up digital
marketing, as well as the benefits and features when implementing our
digital processes.
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Marketing en buscadores 

El marketing en buscadores o SEM (Search Engine
Marketing) es una modalidad del marketing online que
consiste en promocionar un sitio web ganando
visibilidad en buscadores como Google para ciertas
palabras o términos de búsqueda



Marketing en buscadores 

El SEO (Search Engine Optimization) es decir,
optimización para motores de búsqueda, es el conjunto
de técnicas que se aplican en una página web con el
objetivo de mejorar su posición natural en los resultados
de búsqueda.



Marketing en buscadores 

Diferencia entre SEO Y SEM: El SEO se centra en mejorar la
visibilidad de forma natural en los resultados de búsqueda. El
SEM, se basa en campañas de publicidad mediante anuncios de
pago en las páginas de resultados.



Marketing en buscadores 

Ejemplos:

• Google Adwords: Campañas de búsqueda como anuncios en los resultados de
google o banners en paginas webs.

• Landing Page: Cuando el usuario hace clic en el anuncio y es dirigido a una página
de aterrizaje, permitiendo obtener datos de sondeo de posibles clientes.



Social Media Marketing

Combina los objetivos de mercadotecnia en Internet con medios sociales como foros
web, blogs, revistas, agregadores de contenidos, sitios de intercambio de contenidos
social y muchos otros.

Ejemplos:
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