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OBJETIVO

El alumno analice los elementos que
conforman el marketing digital, asi como
sus beneficios dentro de la sociedad

moderna.




Resumen

Este apartado permite describir los elementos que conforman el marketing
digital, asi como los beneficios y caracteristicas al implementarlos nuestras
procesos digitales.
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Abstract

This section allows us to describe the elements that make up digital

marketing, as well as the benefits and features when implementing our
digital processes.
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Marketing en buscadores

El marketing en buscadores o SEM (Search Engine
Marketing) es una modalidad del marketing online que
consiste en promocionar un sitio web ganando
visibilidad en buscadores como Google para ciertas
palabras o términos de busqueda
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Marketing en buscadores

El SEO (Search Engine Optimization) es decir,
optimizacion para motores de busqueda, es el conjunto
de técnicas que se aplican en una pagina web con el
objetivo de mejorar su posicion natural en los resultados

de busquieda
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Marketing en buscadores

Diferencia entre SEO Y SEM: El SEO se centra en mejorar la
visibilidad de forma natural en los resultados de busqueda. El
SEM, se basa en campanas de publicidad mediante anuncios de

pago en las paginas de resultados.
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Marketing en buscadores
Ejemplos:
* Google Adwords: Campafias de busqueda como anuncios en los resultados de
google o banners en paginas webs.

* Landing Page: Cuando el usuario hace clic en el anuncio y es dirigido a una pagina
de aterrizaje, permitiendo obtener datos de sondeo de posibles clientes.
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Social Media Marketing

Combina los objetivos de mercadotecnia en Internet con medios sociales como foros
web, blogs, revistas, agregadores de contenidos, sitios de intercambio de contenidos

social y muchos otros.
Ejemplos:

Inbound Marketing

Mediante el uso de las redes sociales (RRSS) en dmbito
comercial, es posible llegar al inbound marketing, que se
trata de una técnica no intrusiva; es decir, se pretende
conocer y comprender tan bien al consumidor, que el
ar a sus necesidades
a marca de forma consentida y sin

interrupciones no deseadas.

EL INBOUND
Los atiee.

Facebook es una de las redes sociales mas
populares, Tener una fan page en
Facebook da la oportunidad de
comunicarse  directamente con  los
clientes y clientes potenciales. ES una
buena plataforma para darse a conocer,
ganar visibilidad y lanzar promociones,
por lo que suele ser un imprescindible en
las estrategias digitales. Su principal
ventaja es “su potente segmentacion y su
sencilla interfaz, * (Garcia Moreno, 2012).
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‘ des sociales.

+ Basadas en el perfil

Twitter es una red social de microblogging que permite al
usuario estar informado de forma continua en funcién de
las cuentas que siga. Esta plataforma es interesante para
mantener a los seguidores actualizados en cuanto a
novedades y noticias en relacion a los productos o servicios
que ofrecemos. Es ademas una herramienta ideal para la
retransmision de eventos, cursos o charlas en real time. Se
recomienda su uso para la difusion de ofertas especiales. De
cara a la empresa también se recomienda su uso como
herramienta de comunicacion interna (Garcia-Moreno,
2012).

YouTube es la plataforma audiovisual mas
importante, que alcanza altas tasas de audiencia, y
por ello constituye una gran opcion para los
negocios.

principal inconveniente es que quiza se trata de (2 red social més
de gestionar, al ser el contenido que se comparte totalmente
ial y por ello menos sencillo de crear en relacion al material de
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