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Objetivo General

|[dentificar el objetivo e importancia del uso de la publicidad en las
organizaciones, asi como los distintos tipos de publicidad que existen, con
el fin de conocer las mejores estrategias publicitarias para la organizacion




Objetivos Especificos

|dentificar el objetivo principal de la publicidad, asi como su clasificacion.




Introduccion

La publicidad es una herramienta de la promocién que funciona a través de
distintas actividades creativas con el fin de persuadir al mercado objetivo, por lo
regular utiliza a los distintos medios de comunicacion y funciona tanto para
empresas privadas como para insituciones publicas, culturales, etc. Se encarga
de crear mensajes identificables por los consumidores con el fin de lograr una
decision de compra.




Publicidad

e Para Kotler (2016) la publicidad se
puede considerar cualquier forma
pagada de presentacion y promocion
no personal de ideas, bienes o
servicios por un patrocinador
identificado, es decir, cualquier tipo de
empresa o persona tiene la capacidad
de dar a conocer algun tipo de product '
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Obijetivo

e Para Fisher y Espejo (2016), el fin de la
publicidad es lograr la modificacion de
las actividades y el comportamiento del
receptor del mensaje; para ello procura
informar a los consumidores, modificar
sus gustos y motivar su preferencia por
los productos o servicios de la empresa,
es decir, consiste en crear estimulos
que los consumidores  persivan
mediante mensajes con el fin de lograr e nips:itecnosoluciones.comwp-
una deCiSién de Compra. content/uploads/2019/03/Publicidad-Plataforma-Eficiente.jpg




Obijetivos Espécificos

Cambio de
actitudes

Fuente: Elaboracion propia 2022

e La publicidad tiene
muchos otros objetivos
que puede lograr, pero
esto dependera de Ia
organizacion y lo que
quieran lograr, algunos
otros que considera
Fisher y Espejo (2016)
son:

Fuente: https://inmogesco.com/wp-content/uploads/2018/02/publicidad-inmobiliaria-online-R-opt-
768x384.jpg



Obijetivos Especificos
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Fuente: https://bluefactory.es/wp-
/ content/uploads/2017/05/posicionamiento-de-
= una-marca-corporativa.jpg
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Cambio de conductas

Fuente: Elaboracion propia 2022
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Tipos de publicidad

® Segun Fisher y Espejo (2016), la publicidad tiende a clasificarse, de esta forma las empresas
pueden idetificar con mayor claridad que tipo de publicidad quieren realizar para el logro de
los objetivos planteados. Dentro de esta clasificacidn podemos encontrar los siguientes:
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Cooperativa
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Fuente: Elaboracién propia 2022
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Fuente: https://neetwork.com/wp-
content/uploads/2019/02/slogan-
anuncio-publicitario.jpg
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Publicidad Social

Fuente: https://portavoz.net/wp-content/uploads/publicidad-social-benetton.jpg

Publicidad
Subliminal

Tipos de publicidad

Fuente: https://economipedia.com/wp-
content/uploads/publicidadsubliminal.jpg

Fuente: Elaboracién propia 2022
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